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دراسة اقتصادية لمنظام التسويقي الداخمي لمحصول البطاطس في ضوء 
التحرر الاقتصادي 

 
  محمد إبراىيم محمد الشياوي

  جامعة الإسكندرية– كمية الزراعة سابا باشا –قسم الاقتصاد الزراعي 

 الممخص

 الداخمي لمحصول  المصري التسويقينظاماستيدف البحث التعرف عمي ال
، وذلك  الاقتصاديالتحرر في ظل التحولات الاقتصادية المصرية الآخذة بسياسة  البطاطس

 التي تصيب ىذا النظام وبالتالي محاولة التوصل أوجو القصوربغرض إلقاء الضوء عمي 
واعتمد  . إلى المقومات التي تؤدي إلى رفع مستويات كفاءة النظام التسويقي ليذا المحصول

البحث في تحقيق أىدافو عمي كل من أسموبي التحميل الوصفي والكمي ، كما تم الاعتماد 
عمي البيانات المنشورة وغير المنشورة في وزارة الزراعة والجياز المركزي لمتعبئة العامة 

 خلال الفترة لمبطاطس سعر المنتج (1): أن وقد أوضحت نتائج البحث . والإحصاء 
 ، وحد 1980طن تقريبا في عام / جنيو79بين حد أدنى قدره تراوح  دق (2004–1980)

 .تقريبا % 9.50 ، بمعدل نمو قدره 1994طن تقريبا في عام /جنيو 692.20أقصى قدره 
 94.30 خلال نفس الفترة قد تراوح بين حد أدنى قدرهلمبطاطس تبين أن سعر الجممة كما 
 1995طن تقريبا في عام / جنيو1004 ، وحد أقصى قدره 1980طن تقريبا في عام /جنيو

خلال نفس لمبطاطس وكذلك تبين أن سعر التجزئة . تقريبا %  9.17، بمعدل نمو قدره 
 ، وحد أقصى قدره 1980طن تقريبا في عام / جنيو117 بين حد أدنى قدره تراوحالفترة قد 
وبدراسة أثر  .تقريبا % 10.09 ، بمعدل نمو قدره  2003طن تقريبا في عام / جنيو1527

سياسة التحرر الاقتصادي عمى كل من سعر المنتج وسعر الجممة وسعر التجزئة لمحصول 
لمفترتين الزمنيتين عمى كل من سعر  (D)البطاطس تبين الأثر الايجابي لممتغير الصوري 

المنتج وسعر الجممة وسعر التجزئة ، حيث ارتفع مسطح الدالة في الفترة الثانية لكل منيما 
اليامش التسويقي لمبطاطس بين  (2).  بنفس الترتيب 95.26 ، 96.38 ، 50.82بحوالي 
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طن تقريبا في / جنيو11.50 بين حد أدنى قدره تراوح الفترة تمك خلال الجممةالمنتج وتاجر 
 ، بمعدل نمو قدره 1995طن تقريبا في عام /جنيو 395.30 ، وحد أقصى قدره 1983عام 

أن اليامش التسويقي بين تاجر الجممة وتاجر التجزئة خلال تمك  كما تبين .تقريبا %  8.32
 626 ، وحد أقصى قدره 1984طن تقريبا في عام / جنيو15الفترة تراوح بين حد أدنى قدره 

تبين أن وكذلك . تقريبا % 12.16 ، بمعدل نمو قدره 2003طن تقريبا في عام /جنيو
اليامش التسويقي لمبطاطس بين المنتج وتاجر التجزئة خلال تمك الفترة تراوح بين حد أدنى 

 ، 1980من سعر التجزئة وذلك في عام % 32.48طن تقريبا تمثل حوالي / جنيو38قدره 
من سعر التجزئة وذلك في % 55.27طن تقريبا تمثل حوالي / جنيو884وحد أقصى قدره 

 وبدراسة أثر سياسة التحرر الاقتصادي .تقريبا  % 10.56 ، بمعدل نمو قدره 2003عام 
 اليامش التسويقي بين تاجر و الجممةاليامش التسويقي بين المنتج وتاجر عمى كل من 

 لمحصول البطاطس  اليامش التسويقي بين المنتج وتاجر التجزئة والجممة وتاجر التجزئة
اليامش التسويقي لمفترتين الزمنيتين عمى كل من  (D)تبين الأثر الايجابي لممتغير الصوري 

 اليامش  و اليامش التسويقي بين تاجر الجممة وتاجر التجزئةو الجممةبين المنتج وتاجر 
 لمحصول البطاطس ، حيث ارتفع مسطح الدالة في التسويقي بين المنتج وتاجر التجزئة

نصيب ( 3).  بنفس الترتيب44.28 ، 8.43 ، 35.85الفترة الثانية لكل منيما بحوالي 
تقريبا في عام % 36.74المنتج من جنيو المستيمك لمبطاطس تراوح بين حد أدنى قدره 

 بمتوسط بمغ حوالي  ،1993تقريبا في عام % 79.62 ، وحد أقصى قدره 1992
نصيب تاجر الجممة لمبطاطس  تبين أن كما . (2004-2000) خلال السنوات 49.07%

 ، وحد أقصى 2000 تقريبا في عام %5.76 بين حد أدنى قدره تراوحالمستيمك من جنيو 
 خلال الخمس %10.14 بمتوسط بمغ حوالي  ،1992  تقريبا في عام%39.87قدره 

 لمبطاطس من جنيو المستيمك تراوح نصيب تاجر التجزئةتبين أن  وكذلك .سنوات الأخيرة
 تقريبا في %41.01، وحد أقصى قدره  1984عام   تقريبا في%6.67بين حد أدنى قدره 

 وتبين أن .خلال الخمس سنوات الأخيرة% 40.79، بمتوسط بمغ حوالي  2000عام 
 بين حد أدنى تراوحقد  خلال تمك الفترةمن جنيو المستيمك لمبطاطس  نصيب جممة الوسطاء

 1992 تقريبا في عام %63.26 ، وحد أقصى قدره 1993في عام تقريبا % 20.83قدره 
أن كفاءة النظام  تبين (4 ).رة ـ خلال الخمس سنوات الأخي%50.93، بمتوسط بمغ حوالي 
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التسويقي لمحصول البطاطس بعد تطبيق التحرر الاقتصادي انخفضت مقارنة بالفترة السابقة 
بعد % 52.23، حيث بمغ متوسط نصيب المنتج من جنيو المستيمك لمبطاطس حوالي 

قبل تطبيق التحرر الاقتصادي % 56.71تطبيق التحرر الاقتصادي ، في حين بمغ حوالي 
بعد % 47.77، بينما بمغ متوسط نصيب الييئات التسويقية من جنيو المستيمك حوالي 

قبل تطبيق التحرر الاقتصادي % 43.29تطبيق التحرر الاقتصادي ، في حين بمغ حوالي 
. 

عمي ضوء ما توصمت إليو الدراسة من نتائج ، يمكن التوصل إلي مجموعة من 
التوصيات التي قد تفيد واضعي السياسة التسويقية لمحصول البطاطس في مصر وتساىم 

في رفع الكفاءة التسويقية لمنظام التسويقي ليذا المحصول ، ولعل من أىم ىذه التوصيات ما 
ضرورة توفير قاعدة بيانات ومعمومات أساسية لمنظام التسويقي لمحصول  (1): يمي 

البطاطس في مصر ، مع ضرورة القيام بجمع البيانات عن التكاليف التسويقية في المسالك 
ضرورة  (2). التسويقية المختمفة بصفة منتظمة وذلك بيدف دراسة كفاءة النظام التسويقي 

إنشاء صندوق لتمويل استقرار الأسعار لحماية المنتج من تقمبات الأسعار حتى يقوم بزراعة 
ضرورة الاىتمام  (3). المساحة التي يفي إنتاجيا حاجة السوق الداخمي والسوق الخارجي 

 ةبالخدمات التسويقية بيدف خفض المصروفات التسويقية وبالتالي تحسين الكفاءة التسويقي
حصولو عمي ارتفاع نصيب المنتج من جنيو المستيمك ولمحصول البطاطس مما يؤدي إلي 

أسعار لإنتاجو تتناسب مع ارتفاع تكاليف الإنتاج واستقرار دخول المنتجين من ناحية ، ومن 
يجب أن يقوم الجياز  (5). ناحية أخري حصول المستيمك عمي السمعة بأسعار منخفضة 

الإرشادي بجانب الجياز الإعلامي بدور حيوي في نشر الوعي الاستيلاكي بين فئات 
الشعب المختمفة بصفة عامة والبطاطس بصفة خاصة ، والاىتمام بالإرشاد التسويقي 
لمحصول البطاطس المبني عمي أسس عممية حديثة ويمكن الاستعانة بمشاركة بعض 

. الييئات الدولية الموجودة في مصر لممساىمة في ذلك المجال 
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المقدمة 

 مجموعة الخضر الغذائية اليامة في جميورية مصر نيعتبر محصول البطاطس م
العربية ، حيث يستيمكيا المواطن المصري بكثرة ، بالإضافة إلي استخداميا كمادة خام في 

  مصرفي الاقتصاديالعديد من الصناعات الغذائية ، وقد أدى تطبيق سياسات الإصلاح 

تباع سياسة التحرر  طلاق أسعار السمع وفقاً لقوى السوق الاقتصاديوا   ىذا تعرض وا 
 عدم إلىبالإضافة خلال الفترة الأخيرة ، تقمبات سعريو شديدة من موسم لآخر المحصول ل

 وتضارب ظروفو نقص المعمومات التسويقية الخاصة بوفي ظل وجود مظير سوقي واضح 
الارتفاع النسبي في كفاءة النظام التسويقي لمحصول البطاطس إلى يؤدى عدم و .الإنتاجية 

إلى العديد من الآثار السمبية عمي كل من المنتج والمستيمك وبالتالي مصروفاتو التسويقية 
حجم الصادرات و صافى الدخل المزرعي والمساحة المنزرعة المصري ، حيث يتأثر كل من 

  ليذه السمعةالسعريةلتقمبات ا أدى إلى العديد منىذا من ناحية ، ومن ناحية أخرى منو ، 
وبالتالي ارتفاع نفقة الاستيلاك قد يترتب عميو مما عمي مستوي التجزئة تتجو إلى الارتفاع ، 

لأمر  ا. المنخفضة ةفي ظل المستويات الدخميلممواطن المصري مستوى المعيشة  عمى يؤثر
 ورفع قصوره التسويقي ليذا المحصول بما يؤدي إلى الحد من الاىتمام بالنظامالذي يتطمب 

لممحصول  الزراعيعمى كل من المنتج إيجابيا   تنعكس يمكن أنمستويات كفاءتو والتي
  .النيائي وأسواق تصديرهوالمستيمك 

أىداف البحث 

 الداخمي لمحصول  المصري التسويقينظاميستيدف البحث التعرف عمي ال
، وذلك  الاقتصاديالتحرر في ظل التحولات الاقتصادية المصرية الآخذة بسياسة البطاطس 

ىذا النظام وبالتالي محاولة التوصل   التي تصيب أوجو القصوربغرض إلقاء الضوء عمي 
 ويمكن ،كفاءة النظام التسويقي ليذا المحصول  إلى المقومات التي تؤدي إلى رفع مستويات

 :تحقيق ىذا اليدف من خلال الأىداف الوسيمية التالية 
. دراسة الاتجاىات السعرية عمي مستوي المنتج والجممة والتجزئة  (1)
. تقدير الفروق التسويقية عمي مستوي المنتج والجممة والتجزئة خلال فترة الدراسة  (2)
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تقدير توزيع جنيو المستيمك بين كل من المنتج وتاجر الجممة وتاجر التجزئة خلال فترة  (3)
. الدراسة 

 في ظل التحولات الاقتصادية المصرية لمحصول البطاطس ةتقييم الكفاءة التسويقي (4)
محاولة التوصل إلى مجموعة من الإجراءات التي يمكن من خلاليا رفع مستوي كفاءة و

. النظام ىذا 
والتي يمكن أن  التوصل إلى مجموعة من التوصيات النابعة من النتائج المتحصل عمييا( 5)

 .تفيد واضعي السياسة الاقتصادية في ىذا المجال 

الأسموب البحثي ومصادر البيانات 

اعتمد البحث عمي أساليب التحميل الوصفي والكمي من خلال الانحدار البسيط ، 
كذلك تم . كما تم حساب كل من اليوامش والكفاءة التسويقية وتوزيع جنيو المستيمك 

الاستعانة بكافة الاختبارات اللازمة لمتأكيد من صحة النتائج المتحصل عمييا من الناحية 
كما تم الاعتماد عمي البيانات المنشورة وغير المنشورة في وزارة الزراعة . الإحصائية 

والجياز المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء ، بالإضافة إلي البحوث والدراسات المنشورة 
. المتعمقة بموضوع البحث 

:  اليوامش التسويقية 
 سمعة  يعرف اليامش التسويقي بأنو الفرق بين قيمة كميات فيزيقية متساوية من 

معينة عند مختمف مستويات المسمك التسويقي الذي تقطعو ىذه السمعة من المنتج إلى 
السعر الذي يبيع بو المنتج  كما يعرف اليامش التسويقي عمى الفرق بين .المستيمك النيائي 

والسعر الذي يشترى بو المستيمك وىذا ما يطمق عميو أيضا الانتشار السعري ، واليامش 
 . التسويقي إما أن يكون مطمقا أو نسبيًا 

  :التسويقية  الكفاءة

تعرف الكفاءة التسويقية عمى أنيا معظمة النسبة بين كل من ناتج النشاط التسويقي 
جمالي عناصر الإنتاج  والذي يتمثل في إشباع رغبات المستيمك من السمع والخدمات وا 

ومن ثم فإنو يمكن التعرف عمى الكفاءة التسويقية من . المستخدمة في العمميات التسويقية 
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ويمكن القول . خلال المقارنة بين مستوى أداء الخدمة التسويقية وتكاليف أداء تمك الخدمة 
أن الكفاءة التسويقية تستيدف تدنية التكاليف لمنظام التسويقي الذي يشمل الييكل التسويقي 

.  وعديد من المنشآت داخل كل مرحمة  (المراحل التسويقية)

:   توزيع جنيو المستيمك
توزيع ما قيمتو جنيو واحد دفعو المستيمك بين    يقصد بتوزيع جنيو المستيمك

المزارع المنتج والييئات التسويقية المختمفة المعنية بتسويق السمعة ، ويعبر عنو بالفرق 
 . السعري المطمق لمييئة التسويقية المعنية مقسوما عمى سعر التجزئة 

النتائج البحثية 

 ( :2004-1980)الاتجاىات السعرية لمبطاطس خلال الفترة : أولا 
 – 1980) خلال الفترة لمبطاطس أسعار المنتجبدراسة تطور : تطور أسعار المنتج - 1

تراوح  د ق من البطاطس، تبين أن سعر المزرعة (1)في الجدول رقم  كما ىو وارد  (2004
 692.20 ، وحد أقصى قدره 1980طن تقريبا في عام / جنيو79بين حد أدنى قدره 

 خلال تمك الفترة المزرعة ، وبتقدير القيم الاتجاىية لسعر 1994طن تقريبا في عام /جنيو
أنيا أخذت اتجاه تصاعدي بمعدل نمو قدره   (1)والمعادلة رقم  (2) الجدول رقم نتبين م
9.50 %. 

 خلال الفترة الدراسة كما أسعار الجممة لمبطاطس بدراسة تطور :تطور أسعار الجممة - 2
خلال نفس الفترة قد تراوح لمبطاطس تبين أن سعر الجممة  ، (1)في الجدول رقم  ىو وارد 

 1004 ، وحد أقصى قدره 1980طن تقريبا في عام /جنيو 94.30 بين حد أدنى قدره
 خلال تمك الفترة الجممة، وبتقدير القيم الاتجاىية لسعر  1995طن تقريبا في عام  /جنيو
أنيا أخذت اتجاه تصاعدي بمعدل نمو قدره  (2)والمعادلة رقم  (2) الجدول رقم نتبين م
 .تقريبا %  9.17

خلال الفترة الدراسة كما لمبطاطس  أسعار التجزئةبدراسة تطور  : تطور أسعار التجزئة- 3
 تراوحخلال نفس الفترة قد لمبطاطس ، تبين أن سعر التجزئة  (1)في الجدول رقم  ىو وارد 

 1527 ، وحد أقصى قدره 1980طن تقريبا في عام / جنيو117بين حد أدنى قدره 
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 خلال تمك الفترة التجزئة ، وبتقدير القيم الاتجاىية لسعر 2003طن تقريبا في عام /جنيو
أنيا أخذت اتجاه تصاعدي بمعدل نمو قدره   (3)والمعادلة رقم  (2) الجدول رقم نتبين م

 .تقريبا % 10.09

:  أثر سياسة التحرر الاقتصادي عمى أسعار محصول البطاطس 
لدراسة أثر سياسة التحرر الاقتصادي فقد تم تقسيم فترة الدراسة إلى فترتين ىما 

وىى الفترة السابقة عمى التطبيق الكامل لسياسة التحرر  (1989-1980)الفترة الأولى 
وىى الفترة التي  (2004-1990)الاقتصادي عمى محصول البطاطس ، والفترة الثانية 

ولتوضيح أثر التحرر .  شيدت التطبيق الكامل لتمك السياسة عمى محصول البطاطس 
الاقتصادي عمى أسعار البطاطس تم الاستعانة بالمتغير الصوري والذي يأخذ القيمة صفر 

لمفرق بين  (ت)لمفترة الأولى والقيمة واحد صحيح لمفترة الثانية ، كما تم استخدام اختبار 
.  متوسطين ، وتقدير معدلات النمو السنوي 

وبدراسة : أثر سياسة التحرر الاقتصادي عمى السعر المزرعي لمحصول البطاطس - 1
تبين من  . (4)،  (3)أثر تمك السياسة عمى السعر المزرعي كما ىو وارد في جدولي رقم 

لمفترتين الزمنيتين  (D)الأثر الايجابي لممتغير الصوري  (1)والمعادلة رقم  (3)جدول رقم 
عمى السعر المزرعي لمبطاطس ، والذي يمكن أن يعكسو الفرق بين مستوى الدالتين الواردة 

 50.82 ، حيث تشير إلى ارتفاع مسطح الدالة في الفترة الثانية بحوالى لفي نفس الجدو
جنيو ، وقد تم التعبير عن ذلك بانتقال دالة السعر المزرعي  بالكامل إلى أعمى كما ىو وارد 

 ( .2)في الشكل البياني رقم 

أن معدل النمو السنوي في  (4)كما يتبين من البيانات الواردة في الجدول رقم 
اقل من نظيره خلال الفترة الأولى  (2004-1990)السعر المزرعي خلال الفترة الثانية 

كما . بنفس الترتيب % 12.82، % 5.22حيث بمغ كل منيما حوالي  (1980-1989)
تبين تفوق المتوسط السنوي لمسعر المزرعي خلال الفترة الثانية عنو خلال الفترة الأولى حيث 

 (ت) جنيو بنفس الترتيب ، وبإجراء اختبار 137.45 ، 510.93بمغ كل منيما حوالي 
تبين وجود فروق معنوية  (2004-1990)،  (1989-1980)لمفرق بين متوسطي الفترتين 

%  .  1إحصائيا عند مستوى المعنوية 
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خلال الفترة         لمبطاطس  كل من السعر المزرعي وسعر الجممة وسعر التجزئةتطور  : (1)جدول رقم 
(1980– 2004 . )

 (طن/جنيو) التجزئةسعر  (طن/جنيو)سعر الجممة  طن/السعر المزرعي جنيو السنوات

1980 
1981 
1982 
1983 
1984 

1985 
1986 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 
1993 
1994 
1995 
1996 
1997 
1998 
1999 
2000 
2001 
2002 
2003 
2004 

      79 

      87 

      89 

     110 

     127 

     130 

     138 

     190 

     163 

     264 

     283 

     330 

     228 

     487 

     692 

     609 

     532 

     547 

     533 

     521 

     527 

     528 

     550 

     683 

     606 

    94.3 

   138.0 

   135.0 

   121.0 

   210.0 

   200.0 

   170.0 

   220.0 

   230.0 

   420.0 

   510.0 

   622.0 

   475.0 

   535.0 

   895.0 

  1004.0 

   772.0 

   776.0 

   924.0 

   798.0 

   584.0 

   613.0 

   638.0 

   901.0 

   797.0 

     117 

     167 

     183 

     170 

     225 

     278 

     206 

     296 

     306 

     552 

     652 

     785 

     620 

     612 

    1007 

    1296 

    1001 

     913 

    1010 

     950 

     990 

    1033 

    1075 

    1527 

    1343 
المتوسط 

 2000/2004 
578.80 706.60 1193.60 

:  جمعت وحسبت من بيانات  :المصدر
نشرة وزارة الزراعة والاستصلاح الأراضي ، قطاع الشئون الاقتصادية ، الإدارة المركزية للإحصاء ،  - 

 . ، أعداد متفرقة الاقتصاد الزراعي
النشرة الشيرية لمتوسط أسعار المواد الغذائية بسعر الجياز المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء ،  - 

.  ، أعداد متفرقة المستيمك
النشرة الربع سنوية لمتوسط أسعار المنتج والجممة لممواد الجياز المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء ، -  

 . ، أعداد متفرقة الغذائية
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معادلات القيم الاتجاىية لتطور كل من سعر المنتج وسعر المستيمك  : (2)جدول رقم 
 ( .2004-1980)لمحصول البطاطس خلال الفترة 

F R
2 

 المسمسل المعادلة  

158.06 0.87 
 

        ŷ1  =  83.3675  e  
0.0950 x

                                                                                                                                           

(8.900)   (12.572) 
1 

90.07 0.80 
 

        ŷ2  =  123.5089  e  
0.0917 x

                                                                   

(6.966)     (4.491) 
2 

176.41 0.88 
 

        ŷ3  =  145.3295  e  
0.1009 x

            
                  (8.859)    (13.282) 

3 

 . (ت)القيم بين الأقواس تمثل قيم اختبار 
سعر التجزئة  (ŷ3) طن ، وتمثل/سعر الجممة بالجنيو (ŷ2) وتمثل  ،طن/بالجنيوالسعر المزرعي ( ŷ1) تمثل * 

 ( .2004-1980)وذلك خلال الفترة  (25، ... ،2 ، 1)الزمن  (x)بينما تمثل طن ، /بالجنيو
 ( .1)حسبت من البيانات الواردة في الجدول رقم :  المصدر
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 التغيرات في كل من أسعار المزرعة وأسعار الجممة وأسعار التجزئة خلال الفترة ( :1)شكل رقم 
(1980-2004  .)

 

0.00
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600.00

800.00
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-1980)معادلات الاتجاه العام الزمني لأسعار البطاطس خلال الفترة  : (3)جدول رقم 
2004 . )

 المسمسل
R المعادلة  

\2
 F D.W 

 

1 

 

 الفترة الأولي

 الفترة الثبنيت

 

log  ŷ1 =  1.764 +  0.525 log x + 0.273 D   

              (25.667)    (5.614)        (4.026) 

log  ŷ1 =  1.764 +  0.525 log x 

log  ŷ1 =  2.037 +  0.525 log x 

 

0.91 

 

121.84 

 

1.535 

 

2 

 

 الفترة الأولي

 الفترة الثبنيت

 

Log ŷ2 =  1.943  +  0.469 Log  x +  0.322 D 

                (28.519)       (5.055)        (4.793)  

Log ŷ2 =  1.943  +  0.469 Log  x 

Log ŷ2 =  2.265  +  0.469 Log  x 

 

0.91 

 

126.81 

 

1.661 

 

3 

 

 الفترة الأولي

 الفترة الثبنيت

 

 

log ŷ3 =  1.994  +  0.558 Log  x +  0.294 D 

               (32.328)      (6.639)         (4.830) 

log ŷ3 =  1.994  +  0.558 Log  x 

log ŷ3 =  2.288  +  0.558 Log  x 

 

0.94 

 

127.73 

 

1.725 

  .(ت)القيم بين الأقواس تمثل قيم اختبار 

تمثل ( ŷ1 ) وتمثل السعر المزرعي ،(ŷ2) ، وتمثل  سعر الجممة(ŷ3)  وتمـثل ،   سعر التجزئة
(D)  ، بينما تمثل المتغير الصوري(x)  وذلك خلال الفتــرة  (25، ....... ،2 ، 1)الزمن
(1980-2004. ) 

. ( 1)حسبت من بيانات جدول  : المصدر
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 . أثر التحرر الاقتصادي عمى أسعار البطاطس : (4)جدول رقم 

  معدل النمو السنويالمتوسط السنوي الوحدة المتغير 
 %

لمفرق بين  (ت)قيمة 
 متوسطي الفترتين

80-1989 90-2004 80-1989 90-2004 

سعر المزرعة 
 سعر الجممة

سعر التجزئة 
 

جنيو 
جنيو 
جنيو 
 

137.45 
193.83 
250.03 

 

510.33 
722.93 
987.67 

 

1.54 
21.94 
0.81 

4.08 
4.54 
2.24 

9.58 
10.20 
9.46 

 ن (ر  + 1 ) 0ك = تك :   تم تقدير معدل النمو استنادا إلى المعادلة 
 0.01 معنوية عند مستوى معنوية .  

. ( 1)حسبت من بيانات جدول  : المصدر

. أثر التحرر الاقتصادي عمي السعر المزرعي لمحصول البطاطس  : (2)شكل رقم 

 

 

 

 

 
 

0.25

1

1.75

2.5

3.25

الزمن

Log ŷ1 = 1.764 +  0.525 log x
قبل التحرر الاقتصبدي

Log ŷ1 = 2.037 +  0.525 Log x
بعد التحرر الاقتصبدي
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. أثر التحرر الاقتصادي عمي سعر الجممة لمحصول البطاطس  : (3)شكل رقم 

 

 

 

 

 

 

أثر التحرر الاقتصادي عمي سعر التجزئة لمحصول البطاطس   : (4)شكل رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 وبدراسة أثر :أثر سياسة التحرر الاقتصادي عمى سعر الجممة لمحصول البطاطس - 2
تبين من جدول  . (4)،  (3)تمك السياسة عمى سعر الجممة كما ىو وارد في جدولي رقم 

لمفترتين الزمنيتين عمى  (D)الأثر الايجابي لممتغير الصوري  (2)والمعادلة رقم  (3)رقم 

1

1.5

2

2.5

3

3.5

الزمن

log y3 =  1.994  +  0.558 Log  x

log y3 =  2.288  +  0.558 Log  x

قبل التحرر الاقتصبدي

بعد التحرر الاقتصبدي

1

1.2

1.4

1.6

1.8

2

2.2

2.4

2.6

2.8

3

الزمن

Log y2 =  1.943  +  0.469 Log  x

Log y2 =  2.265  +  0.469 Log  x

تحرر الاقتصبدي قبل ال

تحرر الاقتصبدي بعد ال
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سعر الجممة لمبطاطس ، والذي يمكن أن يعكسو الفرق بين مستوى الدالتين الواردة في نفس 
 جنيو ، وقد 96.38 ، حيث تشير إلى ارتفاع مسطح الدالة في الفترة الثانية بحوالي لالجدو

تم التعبير عن ذلك بانتقال دالة سعر الجممة بالكامل إلى أعمى كما ىو وارد في الشكل 
( . 3)البياني رقم 

أن معدل النمو السنوي في  (4)كما يتبين من البيانات الواردة في الجدول رقم 
أقل من نظيره خلال الفترة الأولى  (2004-1990)خلال الفترة الثانية  سعر الجممة

كما . بنفس الترتيب % 16.11، % 3.02حيث بمغ كل منيما حوالي  (1980-1989)
خلال الفترة الثانية عنو خلال الفترة الأولى حيث  تبين تفوق المتوسط السنوي لسعر الجممة

 (ت) جنيو بنفس الترتيب ، وبإجراء اختبار 193.83 ، 722.93بمغ كل منيما حوالي 
تبين وجود فروق معنوية  (2004-1990)،  (1989-1980)لمفرق بين متوسطي الفترتين 

%  .  1إحصائيا عند مستوى المعنوية 

 وبدراسة أثر :أثر سياسة التحرر الاقتصادي عمى سعر التجزئة لمحصول البطاطس - 3
تبين من جدول  . (4)،  (3)التجزئة كما ىو وارد في جدولي رقم  تمك السياسة عمى سعر

لمفترتين الزمنيتين عمى  (D)الأثر الايجابي لممتغير الصوري  (3)والمعادلة رقم  (3)رقم 
سعر التجزئة لمبطاطس ، والذي يمكن أن يعكسو الفرق بين مستوى الدالتين الواردة في نفس 

 جنيو ، وقد 95.46 ، حيث تشير إلى ارتفاع مسطح الدالة في الفترة الثانية بحوالي لالجدو
تم التعبير عن ذلك بانتقال دالة سعر التجزئة بالكامل إلى أعمى كما ىو وارد في الشكل 

( . 4)البياني رقم 

أن معدل النمو السنوي في  (4)كما يتبين من البيانات الواردة في الجدول رقم 
أقل من نظيره خلال الفترة الأولى  (2004-1990)السعر المزرعي خلال الفترة الثانية 

كما . بنفس الترتيب % 16.78، % 4.94حيث بمغ كل منيما حوالي  (1980-1989)
تبين تفوق المتوسط السنوي لسعر التجزئة خلال الفترة الثانية عنو خلال الفترة الأولى حيث 

 (ت) جنيو بنفس الترتيب ، وبإجراء اختبار 250.03 ، 987.67بمغ كل منيما حوالي 
تبين وجود فروق معنوية  (2004-1990)،  (1989-1980)لمفرق بين متوسطي الفترتين 

%  .  1إحصائيا عند مستوى المعنوية 
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-1980) الفترة لاليوامش التسويقية المطمقة والنسبية لمحصول البطاطس خلا: ثانيا 
2004 : )

بدراسة تطور اليامش  :اليوامش التسويقية عمى مستوى المنتج وتاجر الجممة - 1
في الجدول  كما ىو وارد  (2004 –1980) خلال الفترة بين المنتج وتاجر الجممةالتسويقي 

 الفترة تمك خلال الجممةاليامش التسويقي لمبطاطس بين المنتج وتاجر  ، تبين أن (5)رقم 
 ، وحد أقصى قدره 1983طن تقريبا في عام / جنيو11.50 بين حد أدنى قدره تراوح

 ، وبتقدير القيم الاتجاىية لميامش التسويقي 1995طن تقريبا في عام /جنيو 395.30
والمعادلة رقم  (6) الجدول رقم نلمبطاطس بين المنتج وتاجر الجممة خلال تمك الفترة تبين م

 .تقريبا %  8.32أنيا أخذت اتجاه تصاعدي بمعدل نمو قدره  (1)

بدراسة تطور اليامش : عمى مستوى تاجر الجممة وتاجر التجزئة اليوامش التسويقية - 2
التسويقي بين تاجر الجممة وتاجر التجزئة خلال تمك الفترة كما ىو وارد  في الجدول رقم 

، تبين أن اليامش التسويقي لمبطاطس بين تاجر الجممة وتاجر التجزئة خلال تمك الفترة  (5)
 ، وحد أقصى قدره 1984طن تقريبا في عام / جنيو15تراوح بين حد بين حد أدنى قدره 

، وبتقدير القيم الاتجاىية لميامش التسويقي لمبطاطس 2003طن تقريبا في عام / جنيو626
والمعادلة رقم  (6)بين تاجر الجممة وتاجر التجزئة خلال تمك الفترة تبين من الجدول رقم 

 . تقريبا % 12.16أنيا أخذت اتجاه تصاعدي بمعدل نمو قدره  (2)
 : (الكميةاليوامش التسويقية ) مستوى المنتج وتاجر التجزئة فيما بين السعري الفرق- 3

( 2004 – 1980)بدراسة تطور اليامش التسويقي بين المنتج وتاجر التجزئة خلال الفترة 
، تبين أن اليامش التسويقي لمبطاطس بين المنتج وتاجر  (4)كما ىو وارد  في الجدول رقم 

طن تقريبا تمثل حوالي / جنيو38التجزئة خلال تمك الفترة تراوح بين حد أدنى قدره 
طن / جنيو884 ، وحد أقصى قدره 1980من سعر التجزئة وذلك في عام % 32.48

 ، وبتقدير القيم 2003من سعر التجزئة وذلك في عام % 55.27تقريبا تمثل حوالي 
الاتجاىية لميامش التسويقي لمبطاطس بين المنتج وتاجر التجزئة خلال تمك الفترة تبين من 

 % 10.56أنيا أخذت اتجاه تصاعدي بمعدل نمو قدره  (3)والمعادلة رقم  (5)الجدول رقم 
. تقريبا 
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:  اليوامش التسويقية لمحصول البطاطسأثر سياسة التحرر الاقتصادي عمى 
اليوامش التسويقية عمى مستوى المنتج وتاجر أثر سياسة التحرر الاقتصادي عمى - 1

اليوامش التسويقية عمى مستوى المنتج وتاجر وبدراسة أثر تمك السياسة عمى   : الجممة
( 1)والمعادلة رقم  (7)تبين من جدول رقم  . (8)،  (7)كما ىو وارد في جدولي رقم الجممة 

اليوامش التسويقية عمى لمفترتين الزمنيتين عمى  (D)الأثر الايجابي لممتغير الصوري 
 ، والذي يمكن أن يعكسو الفرق بين مستوى الدالتين الواردة في مستوى المنتج وتاجر الجممة

 جنيو ، 35.85 ، حيث تشير إلى ارتفاع مسطح الدالة في الفترة الثانية بحوالي لنفس الجدو
اليوامش التسويقية عمى مستوى المنتج وتاجر الجممة وقد تم التعبير عن ذلك بانتقال دالة 

( . 5)بالكامل إلى أعمى كما ىو وارد في الشكل البياني رقم 

أن معدل النمو السنوي في  (8)كما يتبين من البيانات الواردة في الجدول رقم 
( 2004-1990)خلال الفترة الثانية اليوامش التسويقية عمى مستوى المنتج وتاجر الجممة 

، % 1.15-حيث بمغ كل منيما حوالي  (1989-1980)أقل من نظيره خلال الفترة الأولى 
لميوامش التسويقية عمى مستوى كما تبين تفوق المتوسط السنوي . بنفس الترتيب % 2.61

خلال الفترة الثانية عنو خلال الفترة الأولى حيث بمغ كل منيما حوالي المنتج وتاجر الجممة 
لمفرق بين متوسطي الفترتين  (ت) جنيو بنفس الترتيب ، وبإجراء اختبار 56.38، 212.60

تبين وجود فروق معنوية إحصائيا عند مستوى  (1990-2004)،  (1980-1989)
 % .1المعنوية 

 اليوامش التسويقية عمى مستوى تاجر الجممةأثر سياسة التحرر الاقتصادي عمى - 2
اليوامش التسويقية عمى مستوى تاجر وبدراسة أثر تمك السياسة عمى : وتاجر التجزئة 

( 7)تبين من جدول رقم  . (8)،  (7) وتاجر التجزئة كما ىو وارد في جدولي رقم الجممة
اليوامش لمفترتين الزمنيتين عمى  (D)الأثر الايجابي لممتغير الصوري  (2)والمعادلة رقم 

 وتاجر التجزئة ، والذي يمكن أن يعكسو الفرق بين التسويقية عمى مستوى تاجر الجممة
 ، حيث تشير إلى ارتفاع مسطح الدالة في الفترة لمستوى الدالتين الواردة في نفس الجدو

اليوامش التسويقية عمى  جنيو ، وقد تم التعبير عن ذلك بانتقال دالة 8.43الثانية بحوالي 
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بالكامل إلى أعمى كما ىو وارد في الشكل البياني رقم    وتاجر التجزئةمستوى تاجر الجممة
(6 .  )
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 – 1980)خلال الفترة لمبطاطس تطور اليوامش أو الفروق التسويقية  : (5)جدول رقم 
2004. ) 

اليوامش التسويقية  السنوات
 (جممة/منتج) بالجنيو

اليوامش التسويقية  
 (تجزئة/جممة)بالجنيو 

اليوامش التسويقية 
 (تجزئة/منتج )بالجنيو

1980 
1981 
1982 
1983 
1984 
1985 
1986 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 
1993 
1994 
1995 
1996 
1997 
1998 
1999 
2000 
2001 
2002 
2003 
2004 

    15.3 
    51.5 
    46.4 
    11.5 
    83.0 
    69.9 
    32.4 
    30.3 
    67.5 
   156.0 
   227.4 
   292.0 
   247.2 

    47.7 
   202.8 
   395.3 
   240.2 
   229.2 
   391.0 
   277.0 

    57.0 
    85.0 
    88.0 
   218.0 
   191.0 

    22.7 
    29.0 
    48.3 
    49.0 
    15.0 
    78.0 
    36.0 
    76.0 
    76.0 
   132.0 
   142.0 
   163.2 
   145.0 

    77.0 
   111.6 
   292.4 
   229.4 
   137.4 

    86.0 
   152.0 
   406.0 
   420.0 
   437.0 
   626.0 
   546.0 

      38.0 
      80.5 
      94.7 
      61.5 
      98.0 
     147.9 

      68.4 
     106.3 
     143.5 
     288.0 
     369.4 
     455.2 
     392.2 
     124.7 
     313.8 
     687.7 
     469.6 
     366.6 
     477.0 
     429.0 
     463.0 
     505.0 
     525.0 
     844.0 
     737.0 

 المتوسط
2000/2004 

127.80 487 614.80 

 
( .  1)حسبت من بيانات جدول  : المصدر
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رة ــمعادلات القيم الاتجاىية لتطور اليوامش التسويقية لمبطاطس خلال الفت : (6)جدول رقم 
(1980-2004. ) 

F R
2 

 المسمسل المعادلة  

14.00 0.38 
 

         ŷ1  =  34.6295  e 
0.0832 x

                                            
                  (3.027)     (3.742) 

1 

87.50 0.79 
 

         ŷ2  =  23.9395  e 
0.1216 x 

                                    
                  (5.173)    (9.354) 

2 

89.57 0.80 
 

         ŷ3  =  58.8336  e 
0.1056 x 

                                      
                  (5.865)     (9.464) 

3 

  .(ت)القيم بين الأقواس تمثل قيم اختبار 
اليوامش التسويقية ( ŷ2)وتمثل   سعر الجممة والسعر المزرعي بالجنيو ،اليوامش التسويقية بين( ŷ1) تمثل * 

 سعر التجزئة والسعر اليوامش التسويقية بين( ŷ3) سعر التجزئة وسعر الجممة بالجنيو ، وتمثل بين
 (.2004-1980)وذلك خلال الفترة  (25، ....... ،2 ، 1)الزمن  (x) بينما تمثل المزرعي بالجنيو ،

 ( .5)حسبت من البيانات الواردة في الجدول رقم : المصدر 
 



 

 

 

 

 
 

  (2006(      ) 5) مجلد    ( 1 ) عدد       . ع. م. ج- جلة العلوم الزراعية والبيئية ، جبمعة الإسكندرية م

 

47 

 

 

معادلات الاتجاه العام الزمني لميوامش التسويقية لمحصول البطاطس خلال  : (7)جدول رقم 
( 2004-1980)الفترة 

 المسمسل
R المعادلة  

\2
 F D.W 

 

1 

 

 الفترة الأولي

 الفترة الثبنيت

 

log  ŷ1 =  1.390 +  0.381 log x + 0.391 D 

                  (6.465)     (1.302)       (1.845)  

log  ŷ1 =  1.390 +  0.381 log x  

log  ŷ1 =  1.781 +  0.381 log x  

 

0.50 

 

12.99 

 

1.708 

 

2 

 

 الفترة الأولي

 الفترة الثبنيت

 

Log ŷ2 = 1.156 +  0.783 Log  x +  0.201 D                                                           
(6.760)       (3.363)        (1.190)  

Log ŷ2 =  1.156 +  0.783 Log  x 

Log ŷ2 =  1.357 +  0.783 Log  x 

 

0.69 

 

27.76 

 

1.357 

 

3 

 

 الفترة الأولي

 الفترة الثبنيت

 

 

log ŷ3 =  1.573  +  0.633 Log  x +  0.286 D 

              (13.496)      (3.990)          (2.487) 

log ŷ3 =  1.573  +  0.633 Log  x 

log ŷ3 =  1.859  +  0.633 Log  x 

 

0.82 

 

55.16 

 

1.759 

  .(ت)القيم بين الأقواس تمثل قيم اختبار 
تمثل ( ŷ1 ) وتمثل اليامش التسويقي بين المنتج والجممة ،(ŷ2)بين الجممة والتجزئة ، ي اليامش التسويق 

( x)بينما تمثل المتغير الصوري ،  (D)وتمثل ،   اليامش التسويقي بين المنتج والتجزئة  (ŷ3)وتمثل 
 ( .2004-1980)وذلك خلال الفترة  (25، ....... ،2 ، 1)الزمن 

. ( 5)حسبت من بيانات جدول رقم  : المصدر
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أن معدل النمو السنوي في  (8)كما يتبين من البيانات الواردة في الجدول رقم 
-1990) وتاجر التجزئة  خلال الفترة الثانية اليوامش التسويقية عمى مستوى تاجر الجممة

حيث بمغ كل منيما حوالي  (1989-1980)أقل من نظيره خلال الفترة الأولى (2004
لميوامش التسويقية كما تبين تفوق المتوسط السنوي . بنفس الترتيب % 19.25، % 9.39

 وتاجر التجزئة خلال الفترة الثانية عنو خلال الفترة الأولى حيث عمى مستوى تاجر الجممة
لمفرق  (ت) جنيو بنفس الترتيب ، وبإجراء اختبار 56.20 ، 264.73بمغ كل منيما حوالي 
تبين وجود فروق معنوية  (2004-1990)،  (1989-1980)بين متوسطي الفترتين 

%  .  1إحصائيا عند مستوى المعنوية 

اليوامش التسويقية عمى مستوى المنتج وتاجر أثر سياسة التحرر الاقتصادي عمى - 3
اليوامش التسويقية عمى مستوى المنتج وتاجر وبدراسة أثر تمك السياسة عمى   : التجزئة
والمعادلة رقم  (7)تبين من جدول رقم  . (4)،  (3)كما ىو وارد في جدولي رقم التجزئة 

اليوامش التسويقية عمى لمفترتين الزمنيتين عمى  (D)الأثر الايجابي لممتغير الصوري  (3)
 ، والذي يمكن أن يعكسو الفرق بين مستوى الدالتين الواردة في مستوى المنتج وتاجر التجزئة

 جنيو ، 44.28 ، حيث تشير إلى ارتفاع مسطح الدالة في الفترة الثانية بحوالي لنفس الجدو
اليوامش التسويقية عمى مستوى المنتج وتاجر التجزئة وقد تم التعبير عن ذلك بانتقال دالة 

( . 7)بالكامل إلى أعمى كما ىو وارد في الشكل البياني رقم 

أن معدل النمو السنوي في  (8)كما يتبين من البيانات الواردة في الجدول رقم 
( 2004-1990) خلال الفترة الثانية اليوامش التسويقية عمى مستوى المنتج وتاجر التجزئة

، % 4.71حيث بمغ كل منيما حوالي  (1989-1980)أقل من نظيره خلال الفترة الأولى 
لميوامش التسويقية عمى مستوى كما تبين تفوق المتوسط السنوي . بنفس الترتيب % 22.45

خلال الفترة الثانية عنو خلال الفترة الأولى حيث بمغ كل منيما حوالي المنتج وتاجر التجزئة 
لمفرق بين متوسطي  (ت) جنيو بنفس الترتيب ، وبإجراء اختبار 112.58 ، 477.33
تبين وجود فروق معنوية إحصائيا عند  (2004-1990)،  (1989-1980)الفترتين 

%  .  1مستوى المعنوية 
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 : توزيع جنيو المستيمك بين كل من المنتج وتاجر الجممة وتاجر التجزئة : ثالثا 
بدراسة تطور نصيب المنتج من جنيو : تطور نصيب المنتج من جنيو المستيمك - 1

تبين أن نصيب  (9)كما ىو وارد في الجدول رقم  (2004-1980)المستيمك خلال الفترة 
تقريبا % 36.74المنتج لمبطاطس من جنيو المستيمك لمبطاطس قد تراوح بين حد أدنى قدره 

 بمتوسط بمغ حوالي  ،1993تقريبا في عام % 79.62 ، وحد أقصى قدره 1992في عام 
54.02% . 

بدراسة تطور نصيب تاجر الجممة : تطور نصيب تاجر الجممة من جنيو المستيمك - 2
تبين ،  (9)كما ىو وارد في الجدول رقم  (2004-1980)من جنيو المستيمك خلال الفترة 

 %5.76 بين حد أدنى قدره تراوحالمستيمك قد نصيب تاجر الجممة لمبطاطس من جنيو أن 
 بمتوسط بمغ  ،1992  تقريبا في عام%39.87 ، وحد أقصى قدره 2000تقريبا في عام 

. %22.09حوالي 

بدراسة تطور نصيب تاجر : تطور نصيب تاجر التجزئة من جنيو المستيمك - 3
 (9)كما ىو وارد في الجدول رقم  (2004-1980)التجزئة من جنيو المستيمك خلال الفترة 

 بين حد أدنى قدره تراوح قد لمبطاطس من جنيو المستيمك نصيب تاجر التجزئةتبين أن ، 
،  2000في عام   تقريبا%41.01، وحد أقصى قدره  1984عام   تقريبا في6.67%

. %23.89بمتوسط بمغ حوالي 
 . أثر التحرر الاقتصادي عمى اليوامش التسويقية لمحصول البطاطس : (8)جدول رقم 

الوحدة المتغير 

  معدل النمو السنويالمتوسط السنوي 
 %

لمفرق  (ت)قيمة 
بين 

متوسطي 
 الفترتين
 

80-1989 90-2004 80-1989 90-2004 

جممة /منتج
تجزئة /جممة
تجزئة /منج

جنيو 
جنيو 
جنيو 

56.38 
56.20 
112.58 

212.60 
264.73 
477.33 

1.54 
21.94 
0.81 

4.08 
4.54 
2.24 

5.07 
4.41 
7.20 

 ن (ر  + 1 ) 0ك = تك :   تم تقدير معدل النمو استنادا إلى المعادلة 
 0.01 معنوية عند مستوى معنوية .  

 ( 5)حسبت من بيانات جدول  : المصدر
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. اثر التحرر الاقتصادي عمي اليامش التسويقي بين المنتج وتاجر الجممة  : (5)شكل رقم 

 

 

 

 

 

 
. اثر التحرر الاقتصادي عمي اليامش التسويقي بين تاجر الجممة وتاجر التجزئة : (6)شكل رقم 

 
 

 

 

 

 

اثر التحرر الاقتصادي عمي اليامش التسويقي بين المنتج وتاجر التجزئة   : (7)شكل رقم 

 

1.000

1.500

2.000

2.500

الزمن

Log ŷ1 = 1.390 +  0.381 log x

Log ŷ1 = 1.781 +  0.381 log 

قبل التحرر الاقتصبدي

بعد التحرر الاقتصبدي

1.000

1.200

1.400

1.600

1.800

2.000

2.200

الزمن

Log y2 =  1.156  +  0.783 Log  x

Log y2 =  1.156  +  0.783 Log  x

قبل التحرر الاقتصبدي

بعد التحرر الاقتصبدي

1.000

2.000

3.000

الزمن

log y3 =  1.573  +  0.633 Log  x

log y3 =  1.859  +  0.633 Log  x

قبل التحرر الاقتصبدي

بعد التحرر الاقتصبدي
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بدراسة تطور نصيب جممة : تطور نصيب جممة الوسطاء من جنيو المستيمك  -4
كما ىو وارد في الجدول رقم  (2004-1980)الوسطاء من جنيو المستيمك خلال الفترة 

-1980)خلال الفترة من جنيو المستيمك لمبطاطس  نصيب جممة الوسطاءتبين أن ،  (9)
 ، وحد أقصى قدره 1993في عام تقريبا % 20.83 بين حد أدنى قدره تراوحقد ( 2004

 . %45.98، بمتوسط بمغ حوالي  ،1992 تقريبا في عام 63.26%

: أثر التحرر الاقتصادي عمى توزيع جنيو المستيمك لمحصول البطاطس 
بدراسة أثر التحرر الاقتصادي عمى  : أثر التحرر الاقتصادي عمى نصيب المنتج- 1

أن  (10)نصيب المنتج لمحصول البطاطس ، يتبين من البيانات الواردة في الجدول رقم 
-1990)معدل النمو السنوي في  نصيب المنتج من جنيو المستيمك خلال الفترة الثانية 

-حيث بمغ كل منيما حوالي  (1989-1980)أقل من نظيره خلال الفترة الأولى  (2004
كما تبين تفوق المتوسط السنوي لنصيب المنتج من . بنفس الترتيب % 3.39-،  % 4.62

جنيو المستيمك خلال الفترة الأولي عنو خلال الفترة الثانية حيث بمغ كل منيما حوالي 
.  بنفس الترتيب % 52.23، % 56.71

بدراسة أثر التحرر الاقتصادي عمى  : أثر التحرر الاقتصادي عمى نصيب تاجر الجممة- 2
أن معدل النمو  (10)نصيب تاجر الجممة ، يتبين من البيانات الواردة في الجدول رقم 

( 2004-1990)السنوي في  نصيب تاجر الجممة من جنيو المستيمك خلال الفترة الثانية 
،  % 5.24حيث بمغ كل منيما حوالي  (1989-1980)أقل من نظيره خلال الفترة الأولى 

كما تبين تفوق المتوسط السنوي لنصيب تاجر الجممة خلال الفترة . بنفس الترتيب % 8.01
بنفس % 22.53، % 51.43الأولي عنو خلال الفترة الثانية حيث بمغ كل منيما حوالي 

.  الترتيب

بدراسة أثر التحرر الاقتصادي عمى  : أثر التحرر الاقتصادي عمى نصيب تاجر التجزئة- 3
( 10)نصيب تاجر التجزئة لمحصول البطاطس ، يتبين من البيانات الواردة في الجدول رقم 

أن معدل النمو السنوي في  نصيب تاجر التجزئة من جنيو المستيمك خلال الفترة الثانية 
حيث بمغ كل منيما  (1989-1980)أكبر من نظيره خلال الفترة الأولى  (1990-2004)
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كما تبين تفوق المتوسط السنوي لنصيب . بنفس الترتيب % 2.11،  % 10.27حوالي 
تاجر التجزئة من جنيو المستيمك خلال الفترة الثانية عنو خلال الفترة الأولي حيث بمغ كل 

.  بنفس الترتيب % 21.86، % 25.24منيما حوالي 

بدراسة أثر التحرر الاقتصادي  : أثر التحرر الاقتصادي عمى نصيب الييئات التسويقية- 4
عمى نصيب الييئات التسويقية لمحصول البطاطس ، يتبين من البيانات الواردة في الجدول 

أن معدل النمو السنوي في  نصيب الييئات التسويقية من جنيو المستيمك خلال  (10)رقم 
حيث  (1989-1980)أكبر من نظيره خلال الفترة الأولى  (2004-1990)الفترة الثانية 

كما تبين تفوق المتوسط السنوي . بنفس الترتيب % 4.85،  % 8.61بمغ كل منيما حوالي 
لنصيب الييئات التسويقية من جنيو المستيمك خلال الفترة الثانية عنو خلال الفترة الأولي 

. بنفس الترتيب % 43.29، % 47.77حيث بمغ كل منيما حوالي 
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 والكفاءة التسويقية لمحصول البطاطس خلال الفتــرة  توزيع جنيو المستيمك:( 9)جدول رقم 
(1980-2004 . )

نصيب  السنوات
المنتج 
% 

نصيب تاجر 
% الجممة 

نصيب تاجر 
% التجزئة 

جممة نصيب 
% الوسطاء 

1980 
1981 
1982 
1983 
1984 
1985 
1986 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 
1993 
1994 
1995 
1996 
1997 
1998 
1999 
2000 
2001 
2002 
2003 
2004 

67.52 
51.81 
48.35 
64.41 
56.44 
46.78 
66.80 
64.10 
53.10 
47.83 
43.35 
42.03 
36.74 
79.63 
68.77 
46.95 
53.11 
59.87 
52.75 
54.83 
53.23 
51.11 
51.16 
44.73 
45.12 

13.08 
30.83 
25.30 
6.76 
36.89 
25.16 
15.73 
10.22 
22.06 
28.26 
34.87 
37.19 
39.87 
7.79 
20.15 
30.49 
23.98 
25.09 
38.73 
29.17 
5.76 
8.23 
8.19 
14.28 
14.22 

19.40 
17.36 
26.35 
28.833 
6.67 
28.06 
17.47 
25.68 
24.84 
23.91 
21.78 
20.78 
23.39 
12.58 
11.08 
22.56 
22.91 
15.04 
8.52 
16.00 
41.01 
40.66 
40.65 
40.99 
40.66 

32.44 
48.19 
51.65 
35.59 
43.56 
53.22 
33.20 
35.90 
46.90 
52.17 
56.66 
57.97 
63.26 
20.37 
31.23 
53.05 
46.89 
40.13 
47.25 
45.17 
46.77 
48.89 
48.84 
55.27 
54.88 

المتوسط  
200/2004 49.07 10.14 40.79 50.93 

( . 1)حسبت من بيانات جدول رقم  : المصدر
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. أثر التحرر الاقتصادي عمى توزيع جنيو المستيمك لمحصول البطاطس : (10)جدول رقم 

الوحدة المتغير 
  معدل النمو السنويالمتوسط السنوي 

 %
80-1989 90-2004 80-1989 90-2004 

نصيب المنتج 
نصيب تاجر الجممة 

 التجزئة رنصيب تاج
نصيب الييئات التسويقية 

 %
 %
 %
 %

56.71 
51.43 
21.86 
43.29 

 

52.23 
22.53 
25.24 
47.77 

 

-3.39 
8.01 
2.11 
4.85 

-4.62 
5.14 
10.27 
8.61 

 
 ن (ر  + 1 ) 0ك = تك :   تم تقدير معدل النمو استنادا إلى المعادلة 

 0.01 معنوية عند مستوى معنوية .  

 ( 9)حسبت بيانات الواردة بجدول رقم  : المصدر
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. اثر التحرر الاقتصادي عمي توزيع جنيو المستيمك  : (8)شكل رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

: الكفاءة التسويقية لمحصول البطاطس 
كفاءة النظام التسويقي لمحصول البطاطس السابقة أن كفاءة ويتضح من مؤشرات 

النظام التسويقي لمحصول البطاطس بعد تطبيق التحرر الاقتصادي انخفضت مقارنة بالفترة 
% 52.23السابقة ، حيث بمغ متوسط نصيب المنتج من جنيو المستيمك لمبطاطس حوالي 

قبل تطبيق التحرر % 56.71بعد تطبيق التحرر الاقتصادي ، في حين بمغ حوالي 
الاقتصادي ، بينما بمغ متوسط نصيب الييئات التسويقية من جنيو المستيمك حوالي 

قبل تطبيق % 43.29بعد تطبيق التحرر الاقتصادي ، في حين بمغ حوالي % 47.77
 .التحرر الاقتصادي 

52.23

56.71

47.77

43.29
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التوصيات المنبثقة من الدراسة 

عمي ضوء ما توصمت إليو الدراسة من نتائج ، يمكن التوصل إلي مجموعة من 
التوصيات التي قد تفيد واضعي السياسة التسويقية لمحصول البطاطس في مصر وتساىم 

في رفع الكفاءة التسويقية لمنظام التسويقي ليذا المحصول ، ولعل من أىم ىذه التوصيات ما 
ضرورة توفير قاعدة بيانات ومعمومات أساسية لمنظام التسويقي لمحصول  (1): يمي 

البطاطس في مصر ، مع ضرورة القيام بجمع البيانات عن التكاليف التسويقية في المسالك 
ضرورة  (2). التسويقية المختمفة بصفة منتظمة وذلك بيدف دراسة كفاءة النظام التسويقي 

إنشاء صندوق لتمويل استقرار الأسعار لحماية المنتج من تقمبات الأسعار حتى يقوم بزراعة 
ضرورة الاىتمام  (3). المساحة التي يفي إنتاجيا حاجة السوق الداخمي والسوق الخارجي 

 ةبالخدمات التسويقية بيدف خفض المصروفات التسويقية وبالتالي تحسين الكفاءة التسويقي
حصولو عمي ارتفاع نصيب المنتج من جنيو المستيمك ولمحصول البطاطس مما يؤدي إلي 

أسعار لإنتاجو تتناسب مع ارتفاع تكاليف الإنتاج واستقرار دخول المنتجين من ناحية ، ومن 
ضرورة الاىتمام بتوفير  (4). ناحية أخري حصول المستيمك عمي السمعة بأسعار منخفضة 

يجب أن يقوم  (5). مصادر بشروط مناسبة لتمويل إنتاج محصول البطاطس وتسويقو 
الجياز الإرشادي بجانب الجياز الإعلامي بدور حيوي في نشر الوعي الاستيلاكي بين 

فئات الشعب المختمفة بصفة عامة والبطاطس بصفة خاصة ، والاىتمام بالإرشاد التسويقي 
. لمحصول البطاطس المبني عمي أسس عممية حديثة 
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ENGLISH ABSTRACT 

AN ECONOMIC STUDY FOR THE INTERNAL 

EGYPTIAN AGRICULTURE MARKETING SYSTEM OF 

POTATO CROP UNDER ECONOMIC 

LIBERALIZATION 

  
The main objective of this research article is to know how to 

market the potato crop during the period of in the economic changes 

Egyptian Economies that take or deal with Economic liberalization 

system, this by focus the light on demerits that caused to this system 

and accordingly, trying to reach that fundamentals that due to raise 

levels of marketable system efficiency for this crop. Some of the study 

results are that: (1) Producer prices have changed from 79 pound per 

ton in 1980 to 692.20  pound per ton in the year 2004, with growth 

rate 9.50%, while wholesaler prices have changed from 94.30 pound 

per ton in 1980 to 1004 pound per ton in the year 1995, with growth 

rate 9.17%, and retailer prices have changed from 117 pound per ton 

in 1980 to 1527 pound per ton in the year 2003, with growth rate 

10.09%. The study of economic liberalization policy effect on both 

producer prices, wholesaler prices and retailer prices; find that 

percentage has been raised in the second period for both about 50.82, 

96.38, 95.46 pounds with the same arrangement. (2) The marketing 

margin between the producer and the wholesaler has changed from 

11.50  pound per ton in 1983 to 395.30  pound per ton in the year 

1995, with growth rate 8.32%, while the marketing margin between 

the wholesaler and the retailer has changed from 15 pound per ton in 

1984 to 626  pound per ton in the year 2003, with growth rate 12.16%, 

and the marketing margin between the producer and the retailer has 

changed from 38  pound per ton in 1980 to 884  pound per ton in the 

year 2003, with growth rate 10.05%. The study of economic 

liberalization policy effect on both the marketing margin between the 

producer and the wholesaler, the marketing margin between the 

wholesaler and the retailer and the marketing margin between the 

producer and the retailer; find that percentage has been raised in the 

second period for both about 35.85, 8.43, 44.28 pounds with the same 

arrangement. The study shown that efficiency of marketing system for 
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potato after applying economic liberalization drop as a comparison to 

the previous period, average of producer share of potato of pound to 

potato consumer about 52.23% after applying economic liberalization, 

while it reached about 56.71% before applying economic 

liberalization, while average of markets share about 47.77% after 

applying economic liberalization, while it reached about 43.29% 

before applying economic liberalization. 

The study results, suggests some useful recommendations in 

order to raise efficiency of marketing system for this crop, the most 

important of these recommendations are : (1) seated necessity saving 

of statements and information essential for the regime marketing for 

output the potato in Egypt, with necessity of the rising in gathering of 

the statements about the marketing costs in the marketing paths 

different in regular characteristic and that with the aim of study 

qualification of the marketing regime. (2) necessity establishing of 

box to stability of the prices for protection waver produced from 

transformations the prices corroded agriculture of the area straightens 

in which her production interior need the market and the external 

drivings. (3) necessity of the interest in the marketing services with 

the aim of marketing lowering the expenses and consequently 

marketing improvement the qualification for output of the potato of 

which rise of share performs to produced from pound consumed and 

his occurrence on prices for production suits with rise costs of the 

production and stability of entering produced from aspect, and from 

last aspect of occurrence consumed on the merchandise in low prices. 

(4) necessity of the interest in saving of sources conditionally suitable 

to production output of the potato and his waver marketing. (5) 

Guiding system should besides media system play an important role in 

spreading consumption awareness among people classes as general an 

potato especially, and care of marketing guidance for potato which 

based on modern scientific basis. 


